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Лекции по дисциплине «Экономика и организация производства»

Экономика и организация производства 
изучает закономерности развития фирм и отраслей при различных рыночных структурах с целью более полного удовлетворения потребительского спроса и повышения эффективности в экономике.

Исторические этапы становления отечественного машиностроения и современный этап его реформирования.

 Первые металлообрабатывающие заводы  мануфактурного типа  возникли в России в начале XVIII в. и обеспечивали в первую очередь военные нужды.

В первой половине XIX в. в России было построено примерно 20 металлообрабатывающих предприятий: Чугунолитейный завод  Агарева в Петербурге, Ижевский орудийный и Сталелитейный завод, Александровский чугунолитейный завод и др.

В 1913 г. доля машиностроения в продукции крупной отечественной промышленности – 7% , а в мировом производстве – 3,5 %.

  К началу ВОВ Россия располагала мощной машиностроительной базой, к-рая занимала  по объему производства 2-е место в мире после США.

В 1940 г. советское машиностроение выпускало продукции в 43 раза больше, чем в Дореволюционной России.

После ВОВ и восстановления разрушенного народного хозяйства машиностроение значительно повысила темпы и  уровни производства. Так объем производства машиностроения и металлообработки   в 1940-80 гг. вырос в 72 раза. 

Структурная перестройка экономики обозначила переход от плановой, административно-командной системы к рыночной экономике. За период проведения реформ ВВП на душе населения в России упал на 40%. 

Н-р. За период 1994-96 гг. объем промышленности производства сократился в 2 раза. К началу 1997 г. 40% промышленных предприятий стали  убыточными.

Анализ состояния базового сектора экономики страны — промышленности на конец 1997 г. характеризуется следующим:

1. значительно ослабли инвестиционная активность в производственном секторе

2. отраслевая структура промышленности изменилась в сторону увеличения доли сырьевых отраслей

3. ухудшилась структура  экспорта (вывоз машин и оборудования – 10% от объема экспорта в России)

4. добывающий и сектор первичной обработки сырья переориентировался с отечественного оборудования на импортное

5. повысился моральный и физический износ ОПФ промышленных предприятий

6. замедлились темпы роста НТП и снизился технический уровень производства

7. повысилась зависимость России от развитых стран, необходимости импорта наукоемкого прогрессивного оборудования и технологий

Рыночное реформирование сопровождалось рядом негативных явлений:

1. проведенная либерализация цен не создала конкурентной среды не устранила гос. монополий промышленности, обусловила возникновение гиперинфляции, темпы которой в 1992г. – 600% , а в 1993 г. – 1000%.

2.  были сведены к минимуму темпы технич. перевооружении машиностроительных предприятий

3. снизился уровень конкурентоспособности продукции машиностроительных предприятий в результате чего технич. отставание производства и сокращение доли высококвалифицированных рабочих

4. сократился объем фундаментальных и прикладных исследований  вследствие сокращения финансирования

Преимущества рыночной системы: 

· возникновение различных видов собственности 

· демонополизация производства любой продукции

· свободное ценообразование

· естественная рыночная конкуренция

· преимущества потребителя над производителем

Современные этапы реформирования отечественного машиностроения представляют систему преодоления задач:

1. создание равных условий для всех категорий отечественного производства промышленной продукции

2. создание нормального инвестиционного климата

3. проведение налоговой реформы

4. установление льготных условий для отечественных производителей машиностроительной продукции с целью их успешной конкуренции с импортерами аналогичных изделий

5. увеличение объема финансирования фундаментальных и прикладных исследований

6. стимулирование обновления ОПФ.

Отраслевая структура экономики. 

Экономическая классификация отраслей.

Общественное разделение труда – экономическая система общества, которая определяется как совокупность отношений между  людьми и их группами, связанных с производством и распределением продуктов в целях удовлетворения личных и общественных потребностей.

Формы ОРТ:

1. Общее РТ  выражается в разделении общего производства на крупные сферы материального производства: промышленность, сельское хозяйство, строительство, транспорт и т.д.

2. Частное РТ проявляется в обособленном отделении отраслей и производств внутри промышленности, сельского хозяйства, транспорта и т.д. 

3. Единичное РТ находит выражение в разделении организации труда непосредственно на предприятии.

Структура экономики РФ

Сфера материального производства:                            Непроизводственная сфера:

· Промышленность                                                 ( образование 

· Сельское хозяйство                                              (  здравоохранение 

· Транспорт                                                              (  наука

· Строительство                                                       ( культура

· Связь

· Торговля

· Бытовое обслуживание

· Услуги ЖКХ

Структура промышленности РФ – состав, количественное соотношение и формы взаимосвязей отдельных отраслей и производств. Сейчас примерно 350 отраслей и видов производства, она динамична.

Показатели отраслевой структуры:

· Число самостоятельных отраслей

· Соотношения групп «А» и «Б» в общем объеме промышленной продукции

· Соотношение между отраслями добывающей и обрабатывающей промышленности

· Удельный вес отраслей промышленности, обеспечивающих технический уровень в народном хозяйстве

· Доля отраслей производящих ТНП, сырье, машины и оборудования для их производства.

Структура промышленности формируется под воздействием:

1. НТП

2. планируемых темпов развития всей промышленности и отдельных отраслей

3. специализации, концентрации, кооперации и комбинировании производства

4. сырьевых ресурсов страны

5. международным разделением труда и т.д.

Например … Динамика отраслевой структуры промышленности производства в РФ на период 1993-2000 гг. (в % к итогу)

	Промышленность
	1993
	1994
	1995
	1999
	2000

	Электроэнергетика

Топливная 

Черная металлургия

Цветная металлургия

Хим. и  нефтехимическая

Машиностроение

Лесная, целюлознобумаж. и деревообрабатывающая

Строительн. материалы

Легкая

Пищевая

Прочая
	8,5

17,5

9,3

8,3

7,2

19

4,9

3,2

7,3

12,7

2,1
	13,2

16,2

9,4

7,1

7,5

16,5

4,1

3,9

3

12

6,8
	11,8

18,5

9,5

6,9

7,7

15,1

6

4,4

2,4

11,1

7,6
	12,9

17,6

9,3

7

3,3

18,2

4,7

4

1,8

12,4

4,8
	9,1

20,3

8,9

10,1

7,2

19

4,6

2,8

1,6

12,8

3,6


Отрасль промышленности – совокупность предприятий и научных организаций, характеризующихся единством назначения выпускаемой продукции, однородностью потреблением сырья и материалов, оборудованием и тех.процессами, особым составом кадров, специфическими методами и условиями ОП.

Комплексные отрасли – отрасли, в состав которых входят несколько однородных отраслей, но специализированных по конструктивной и производственно-технологической общности и более узкому назначению продукции (машиностроительный, металлообрабатывающий, химико-лесной и т.д.).

Отраслевая дифференцация  отражает сложившуюся структуру экономики и имеет ступенчатый характер:   

· низшая ступень—обособляются подразделения, изготавливающие новые типы продукции, которые называются видами производства 

· средняя ступень—образуются подразделения, требующие спец. технологического оборудования, специфической технологии. Такое образование, удовлетворяющее потребность в продукции определенного вида, называется отраслью производства
· высшая ступень—образуются более крупные подразделения — подотрасли промышленности, специализирующиеся на изготовлении продукции определенного класса.

В основу классификации отраслей промышленности положены принципы:

1. экономическое назначение производимой продукции

2. характер функционирования продукции в процессе производства

3. однородность применяемого сырья, общность технологических процессов и технологической базы производства

4. характер воздействия на предмет труда 

1. По экономическому назначению производимой  продукции промышленность делится:

1. группа «А» – отрасли производящие средства производства

2. группа «Б» – отрасли производящие предметы потребления.

2. По характеру сравнения продукции в процессе производства промышленность делится на отрасли, производящие:

· элементы ОПФ

· элементы оборотных Ф

· предметы потребления

3. По целевому назначению производимой продукции, общности исходящего сырья, родственности применяемых технологий в промышленности выделяют 16 комплексных отраслей представляющих крупные группы отраслей промышленности.

1. электроэнергетика объединяет  7 отраслей.

2. топливная промышленность — 16

3. черная металлургия — 11

4. цветная металлургия – 36

5. хим. и нефтехимическая промышленность—32 

6. машиностроение и металлообработка—136 

7. лесная, деревообрабатывающая и целлюлозно-бумажная—19

8. промышленность строительных материалов—32

9. стекольная, фарфоро - фаянцевая—10

10. легкая—48

11. пищевая—34

12. фармокологическая—7

13.  промышленность минеральных удобрений—2

14. промышленность медицинского оборудования—3

15. полиграфическая промышленность—2

16. другие отрасли промышленности—12

4. По характеру воздействия на предмет труда промышленность делиться:

1. добывающие отрасли—отрасли, в которых осущ-ся процесс добычи сырья и топлива из земных недр, лесов и водоемов

2. обрабатывающие — занимаются переработкой сырых материалов

Основные направления совершенствования отраслевой структуры  промышленности:

1. опережение темпов роста промышленного производства продукции группы «Б» над группой «А»

2. повышение доли отраслей, обеспечивающих технический прогресс в народном хозяйстве (электроэнергетика, машиностроение, химическая и т.д.) 

3. изменение соотношения между добывающей и обрабатывающей отраслей в пользу обрабатывающей

4. конверсия оборонной промышленности

5. коренные изменения в структуре топливной промышленности

6. качественные структурные сдвиги внутри черной и цветной металлургии, машиностроении и металлообработки, хим. и нефтехимической, деревообрабатывающей промышленности и т.д.

Межотраслевой баланс производства и распределение продукции.

Вся совокупность отраслевых связей в народном хозяйстве и в промышленности раскрывается с помощью разработки межотраслевого баланса (МОБ), производства и потребления продукции.

МОБ имеет вид шахматной таблицы. Показатели по вертикали определяют какие ресурсы и в каком размере расходуются на производство данного продукта, а показатели по горизонтали—источник формирования ресурсов каждого продукта и его использования.

Два вида МОБ:

1. МОБ в стоимостном выражении составляется в разрезе отраслей и определяет затраты овеществленного и живого труда по выпуску продукции отрасли

2. МОБ в натуральном выражении — суммирует и обобщает частные материальные балансы.

В основу таблицы межотраслевых связей положен коэффициенты прямых затрат, характеризующие расходы продукта одной отрасли на  единицу продукции другой отрасли.

Особую роль в расчетах объемах производства по отраслям играют коэффициенты полных  затрат. Они отражают более глубокие связи отрасли и имеют большее практическое значение, т.к. с помощью них можно определить объем производства продукции по каждой отрасли и наибольшую экономическую структуру промышленности производства в целом. 

 Основное назначение МОБ — важнейший инструмент достижения сбалансированности, общего равновесия во взаимном развитии отраслей, масштабного анализа взаимосвязей между различными отраслями производства.

Упрощенная модель затрат и результатов.

	Производящие сектора производства
	Потребляющие сектора производства

	
	Металлургия 
	Машиностроение
	Топливная промышленность
	Сельское хозяйство 
	Лесное хозяйство
	Общий объем производства

	Металлургия 
	10
	65
	15
	5
	15
	110

	Машиностроение
	40
	20
	30
	60
	50
	200

	Топливная промышленность
	30
	10
	10
	10
	20
	80

	Сельское хозяйство 
	10
	20
	30
	30
	310
	400

	Лесное хозяйство
	30
	20
	40
	20
	10
	120


На примере машиностроения:  

- горизонталь: из 200 ед. продукции 40 ед. идут в сектор металлургии, 20—в сам сектор машиностроения, 30—в топливную промышленность и т.д.

-вертикаль: для приза 200 ед. машин требуется в качестве введенных ресурсов 65 ед. металла , 20 ед. машин, 10 ед. топлива и т.д.

Межотраслевые комплексы.

Машиностроительный комплекс (МК).

Сейчас отрасли промышленности объединены комплексами (кол-во предприятий и АО на  1.01.2001г., удельный вес в общем объеме производства): 

1. топливно-энергетический комплекс (ТЭК) – 2911 предприятий,       25,4%

2. металлургический комплекс – 3593,     16,4%  

3. машиностроительный комплекс (МК) – 54652 ,       16,4%

4. химико-лесной комплекс – 30541,    10,2% 

5. агропромышленный комплекс (АПК) – сельскохозяйственные – 27600,  11,1%  

6. социальный комплекс (производство ТНП в легкой промышленности) – 18037,  1,2% 

7. строительный комплекс – 9430,       2,4% 

В развитых странах на долю МК приходится более 1/3 общего объема промышленной продукции: в Японии—50%, в Германии—48%, в Швеции—42%, в США—40%, во Франции—38%, в Великобритании—36%.

МК—совокупность отраслей машиностроения, металлообработки и ремонтного производства, органически связанных в единый процесс воспроизводства орудий труда и является наиболее многопрофильным сектором индустрии.

Ведущими отраслями МК являются:

· машиностроение

· электротехника и радиоэлектроника

· транспортное машиностроение

· производство ЭВМ и т.д.

Характерные особенности машиностроительной отрасли:

1. продукция предназначена для автоматизации и механизации производственных процессов в различных отраслях народного хозяйства

2. большая сложность ( до 1000 деталей в изделии) и многономенклатурность продукции

3. многоагрегатность применяемой техники для производства продукции

4. многооперационность технических процессов изготовления продукции

5. большое разнообразие применяемых технических процессов

6. большое разнообразие применяемых материалов

7. многообразие профессионального состава работников

В зависимости от того, на какой сектор, ориентирована выпускаемая продукция, предприятия условно разделяют на группы:

1. инвестиционное машиностроение (тяжелая, энергетическая, транспортная, химическая, нефтяная, строительно-дорожная промышленность), развитие которого определяется инвестиционной активностью ТЭК, строительного и транспортного комплексов – 16,4%

2. транспортное и сельскохозяйственное машиностроение, машиностроение для легкой и пищевой промышленности, которое зависит от платежеспособности сельскохозяйственных производителей, переработчиков сельскохозяйственной  продукции и спроса населения – 6% 

3. наукоемкое машиностроение (электротехника, приборо-, станкостроение), которое развивается вслед за потребностями др. отраслей промышленности –13,3%

4. автомобильная промышленность—продукция ориентирована на спрос конечных потребителей (производство легковых автомобилей), а также на потребителей предприятий, фирм и исполнительных органов власти (автобусы и т.д.) – 30,4%

5. др. подотрасли машиностроения – 33%  

Основные задачи МК:

· полное обеспечение народного хозяйства прогрессивным оборудованием

· резкое повышение тех.уровня, качества и конкурентоспособности продукции на внешнем рынке

· быстрый переход на производство новых поколений машин и механизмов, способных обеспечить многократный рост производительности труда

· глубокой специализации и расширение кооперации, ускорение обновления ОПФ 

· повышение эффективности действующих ОПФ

· подъем уровня механизации производства    

Отраслевая структура машиностроения — количественные соотношения между отраслями и производствами, входящих в состав машиностроения. Они позволяют судить о пропорциях и взаимосвязях отраслей, их роли в промышленном производстве.

Основные факторы отраслевой структуры машиностроения:

·  темпы развития

· темпы и масштабы механизации ручных процессов и автоматизации производства

· уровень развития комбинирования, специализации и кооперирования.
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Экономика размещения отраслей промышленности

Размещение промышленности — одна из форм общественного разделения труда, которая выражается в пространственном распределении промышленных предприятий и производства на территории экономического района республики или страны в целом.  

Правильное определение географического размещения промышленных предприятий—предпосылка для эффективного использования природных запасов, трудовых ресурсов страны, сокращение нерациональных перевозок и т.д.

Принципы и факторы размещения промышленности—исходные научные положения, которыми руководствуется государство в своей экономической политики в области планомерного размещения производительных сил.

Важнейшие принципы:

· приближение промышленного производства к источникам сырья и районам потребления

· рациональное территориальное разделение труда с целью наиболее эффективной специализацией отдельных экономических районов по отраслям промышленности и создания территориального промышленного комплекса

· равномерное распределение промышленного производства по территории страны на базе специализации промышленности

· международное разделение труда  на основе экономической интеграции

Основные факторы:

I группа: природно-экономические факторы : 1
сырьевой фактор (ресурсы минерального сырья и топлива, животного и растительного происхождения, водные ресурсы).

2
географическая среда (климатические условия, рельеф и т.д.).

3
трудовые ресурсы

4
плотность потребления (размеры спроса населения на ту или иную продукцию).

II группа: технико-экономические факторы: представлены НТП и рациональными фондами организации производства (комплексная механизация и автоматизация, концентрирование, специализация, кооперирование и комбинирование, совершенствование технологических процессов и т.д.).

III группа:  экономико-политические факторы: проявляются в выравнивании уровней экономического развития республик и районов в международном разделении труда.

Размещение машиностроительных предприятий

При размещение машиностроительных предприятий учитываются принципы:

1) сложность продукции, ее материало- и трудоемкость

2) массовость продукции, ее потребление в различных районах страны

3) возможность развивать специализацию (в т.ч. подетальную и технологическую)

4) сравнительная транспортабельность исходных материалов и готовой продукции

5) возможность группового размещения предприятий и создание их комплексов.

По тенденциям в размещении  машиностроительные предприятия могут быть объединены в группы: 

I. группа :  Отрасли машиностроения, характеризующиеся высокой металлоемкостью, малой трудоемкостью продукции, выпускаемой небольшими сериями или в единичных экземплярах (подъемно-транспортное, металлургическое, энергетическое машиностроение).  Предприятия такой отрасли целесообразно размещать в районе металлургических баз.

II. группа :  Отрасли, характеризуются  средней металлоёмкостью, невысокой трудоёмкостью и транспортабельностью готовой продукции при больших объёмах выпуска (производство оборудования для нефтяной, химической промышленности ,строительных .дорожных и сельхоз машин ). 

Предприятия этих отраслей размещают в районах потребления продукции.

III. группа :  Отрасли, выпускающие массовую продукцию с большой трудоёмкостью и фондоемкостью (автомобилестроение, тракторостроение, двигателестроение, оборудования для легкой и пищевой промышленности, полиграфической промышленности). Предприятия размещаются в центрах машиностроительной промышленности с наличием квалифицированных кадров.

IV. группа :  .отрасли точного машиностроения, для которых характерна очень большая трудоёмкость, малая металлоёмкость, большая фондоёмкость (радиотехническая, электронная промышленности, приборостроение, электротехническая промышленность). Предприятия размещаются в районах большой технической культуры, имеющих высококвалифицированные кадры, экспериментальные базы и НИИ.

Отдельные производства внутри отраслей могут иметь особенности в размещении. Например, сборочные предприятия целесообразно размещать в районах потребления их продукции. 

Централизованные заготовительные производства — в районах близких к источнику сырья. Комплектующие производства—в районах, обеспеченных трудовыми ресурсами с учетом расположения соответствующих машиностроительных производств. Предприятия по ремонту металлических изделий, сварных конструкций, которые характеризуются низкой трудоемкостью и фондоемкостью электро- и энергоемкостью и сравнительно невысокой культурой  производства размещаются повсеместно.

Обоснования экономической эффективности размещения производства

Планирование размещения основано на генеральной схеме размещения производственных сил страны, которые представляют собой научное обоснование рационального размещения производственных сил на перспективу с вариантными технико-экономическими расчетами.

Генеральная схема включает:

· основные проблемы регионального развития страны

· отраслей народного хозяйства

·  схемы развития, размещения производственных сил субъектов и экономических районов России

· специализированные схемы и программы по крупнейшим народнохозяйственным и территориально-производственным комплексам.

Экономическое обоснование размещения промышленных предприятий сводится к выбору района и места строительства и к определению эффективности осуществления применяемого варианта.

При решении вопроса о строительстве нового промышленного предприятия должны быть разработаны:

1. балансовые расчеты производства и потребления продукции с расчетом использования производственных мощностей;

2. зоны сбыта продукции;

3. потребность в различных сырьевых, энергетических и др. ресурсов и их запасы в районах строительства;

4. проектные мощности и специализация предприятия;

5. возможности кооперирования и комбинирования с др. предприятиями;

6. потребность в рабочей силе;

7. развитие транспортной сети в районе строительства;

8. примерная стоимость строительства с учетом капиталовложений в смежной отрасли народного хозяйства;

9. ориентированные расчеты себестоимости продукции в местах производства и в районах потребления.

Концентрация производства и размеры предприятий в промышленности

Сущность, формы и показатели концентрации производства.

Концентрация производства – сосредоточение выпуска продукции на крупных предприятиях.

Различают концентрации производства:

1. абсолютную (укрупнение размеров производства)

2. относительную (распределение общего объема производства отраслей промышленности между предприятиями разного размера)

Концентрация производства может осуществляться в формах:

· Концентрация разнородных производств на предприятиях универсального типа(для машиностроения)

· Концентрация однородной продукции на специализированных производствах (для всех отраслей добывающей промышленности, промышленности строительных материалов и некоторых отраслей пищевой промышленности)

· Концентрация на основе комбинирования взаимосвязанных производств в рамках одного предприятия (металлургия, хим., целлюлозно-бумажная, пищевая промышленности).

Прогрессивной формой концентрации производства, обеспечивающей наибольшую эффективность, является:

1) специализированные крупные предприятия

2) комбинаты.

С точки зрения основных направлений прогресса укрупнения промышленности концентрация имеет формы:

1. собственно концентрация производства - рост промышленности за счет производственного накопления, реализуется через создание новых крупных предприятий, реконструкцию и расширение действующих

2. централизация—создание крупных хоз.расчетных производственных комплексов при слиянии отдельных предприятий, теряющих свою самостоятельность

В зависимости от того, на каком уровне и как происходит укрупнение производства различают 4 вида концентрации производства:

1. агрегатная концентрация производства - увеличение единичной мощности оборудования, отражает НТП, происходит почти во всех отраслях промышленности, развивается только интенсивным путем

2. технологическая концентрация производства - укрупнение цехов за счет качественного совершенствования техники и путем увеличения количества однотипного оборудования. Ее уровень зависит от интенсивных и экстенсивных факторов.

3. заводская концентрация производства - увеличение размеров предприятия.

4. организационно-хозяйственная концентрация производства - создание производственных  и административных объединений мелких предприятий.

Увеличение масштабов производства в процессе концентрации производства и централизации осуществляется по направлениям:

1. горизонтальная интеграция—слияние 2-х или более компаний, занятых в одной сфере производства

2. вертикальная интеграция—комбинация разноотраслевых компаний, производство которых связано единой технологической целью.

3. комбинация разноотраслевых компаний, технологически не связанных между собой.

Для характеристики уровня концентрации производства в отраслях промышленности используются показатели: 

· объем выпуска продукции за год, приходящийся в среднем на 1 предприятие

· удельный вес продукции, вырабатываемый крупными предприятиями в общем объеме выпуска валовой продукции

· удельный вес числа крупных предприятий в общей их численности в целом.

· удельный вес численности промышленно производственного персонала или рабочих крупных предприятий в общей их численности

· удельный вес ОПФ, сосредоточенных на крупных предприятиях в обшей их стоимости в отрасли

· удельный вес потребления энергии  крупных предприятий в общем потреблении.

Эффект масштаба

Высокий уровень концентрации производства имеет 2 противоположные тенденции:

· положительный эффект масштаба производства

· отрицательный эффект масштаба

Положительный эффект обусловлен факторами:

· специализация труда,

·  специализация управленческого персонала 

· эффективное использование капитала

· производство побочных продуктов

Отрицательный эффект масштаба обусловлен:

· нарушением рациональности в размещении производств ведет к повышению транспортных расходов

· возникновение монополии отдельных производителей ведет к росту цен, снижению качества продукции, к застою в области совершенствования технологического производства

· чрезмерное укрупнение производства не способствует более равномерному размещению промышленности страны по территории и комплексному развитию хоз-ва экономических районов.

Сейчас основной объем  производства промышленной продукции сосредоточен на крупных предприятиях  ( 2% промышленных предприятий с численностью занятых свыше 5 тыс. чел. выпускают более 40% всего объема продукции, при производстве которой получено свыше половины прибыли промышленности.

Для многих отраслей промышленности характерна олигополия—сосредоточение выпуска значительной части однородной продукции на 2—4 крупнейших предприятиях.

Разновидность олигополии - двусторонняя монополия, когда на рынке продукции 1 продавец и 1 покупатель.

Повышение концентрации производства порождает  проблему выбора оптимальных размеров производства.

Планирование концентрации производства и определение оптимальных размеров производства

При планировании концентрации производства пользуются факторами:

I. общие факторы: НТП, уровень специализации и комбинирования, состояние развития транспортного и дорожного хоз-ва. Они обязательно учитываются при планировании и управлении процессами предприятия в каждой отрасли промышленности

II. специфические факторы имеют решающую значимость для некоторых отраслей промышленности. Н-р в добывающих отраслях (угольной, нефтяной и др.) большую роль играют природные факторы – размер и запасы полезных ископаемых, условия их залегания и т.д. 

При экономическом обосновании оптимальных размеров промышленных предприятий должны учитываться условия:

1. общественная потребность в данном виде продукции

2. обеспечение выполнения требований НТП

3. повышение эффективности кап.вложений

4. наиболее полное использование всех имеющихся ресурсов, снижение себестоимости продукции, повышение рентабельности

5. организационные и экономические границы эффективного хоз-ного управления предприятием.

В промышленности разработана классификация отраслей, исходя из их технико-экономических особенностей, определяющих рациональные размеры предприятий в каждой отрасли. В зависимости от этого отрасли объединены в группы:

I. группа :  отрасти добывающей промышленности, в которых оптимальный размер предприятия определяется кол-вом и качеством месторождения полезных ископаемых и экономически целесообразным сроком их эксплуатации

II. группа :  монопродуктовые отрасли обрабатывающей промышленности, изготовляющие относительно однородную простую продукция. В них (черная и цвет. металлургия) оптимальные размеры предприятия определяются главным образом единичной мощностью и производительностью современных агрегатов и уровнем комбинирования производства.

III. группа :  Отрасли обрабатывающей промышленности, (машиностроение, обувная, швейная, деревообрабатывающая и др. промышленности) в которых оптимальный размер предприятий определяется путем установления целесообразного набора цехов и производств для каждого типа промышленного предприятия и производств и возможности специализации производства.

IV. группа :  Отрасли перерабатывающие первичное сельхоз. и малотранспортабельное сырье, оптимальные размеры предприятия устанавливаются с учетом плотности сырьевой базы, зоны потребления готовой продукции, среднего радиуса перевозки грузов.

Концентрация производства и монополизм.

В 1988г. только в одном машиностроении насчитывалось 166 предприятий абсолютных монополистов и 180 монопольных производств, свыше 1/3 ассортимента важнейших видов продукции производится на одном единственном предприятии и примерно столько же на 2-х предприятиях.

В базовых отраслях промышленности «гиганты индустрии» становились все более невосприимчивыми  к НТП; ухудшалось качество продукции в виду отсутствия конкуренции.

Современный уровень монополизации в России. (2002год)

	Отрасли промышленности
	Число предприятий монополистов
	Удельный вес предприятий монополистов, в %

	
	
	В общем числе предприятий
	В общем объеме производства

	Вся промышленность, в т.ч.

Топливная 

Черная металлургия

Цветная металлургия

Хим. и  нефтехимическая

Машиностроение, металлообработка

Лесная и деревообрабатывающая

Строительн. материалы

Легкая

Пищевая
	254

6

28

25

41

125

11

4

1

7
	1,0

1,0

9,8

5,0

6,1

2

0,4

0,2

0,03

0,1
	16,7

5,3

67,6

10,7

35,2

24,3

18,8

2,5

0,6

0,3


Для приведения гос.политики по развитию товарных рынков и конкуренции, ограничению монополистической деятельности образовано Министерство по антимонопольной политике и поддержке предпринимательства  

Основным фактором, под воздействием которого будет формироваться антимонопольная политика среднесрочной стратегии, является открытие экономики для иностранной конкуренции и установление единого курса рубля по отношению к доллару.

С этой точки зрения экономику разделяют на 4 сектора:

· Предприятия конкурентоспособные на мировом рынке . им была дана широкая свобода перестройки собственной внутренней структуры, снято ограничение на рост концентрации производства, жесткие санкции за незаконные соглашения о разделе рынка, регулирование цен и т. д.

· Предприятия,  которые не выдерживают конкуренцию импортных товаров. Был задействован  механизм инициативного или принудительного разукрупнения предприятий, т.к. в рамках неконкурентоспособных предприятий могут оказаться жизнеспособные подразделения.

· Рынки, где иностранная конкуренция не будет оказывать серьезное воздействие вследствие масштабов страны, специфики продукции и др. факторов. Будет применяться традиционные методы антимонопольного регулирования, включая недопущение злоупотребления доминирующим положением, запрещение антиконкурентных соглашений, контроль за процессами концентрации производства и т. д.

Вместе с тем ставится задача по созданию крупных производственных объединений в виде концернов, холдинговых компаний и ФПГ.

Концерн – объединение самостоятельных предприятий различных отраслей, связанных совместными разработками посредством системы участия, патентно-лицензионных соглашений, финансирования, тесного производственного сотрудничества.

Предприятия, входящие в концерн, сохраняют свою юридическую самостоятельность, но финансовый контроль и определенные функции по снабжению производства  и маркетинга взято под единое управление.

Главный признак – наличие общего органа управления.

Холдинги – компании, созданные для владения и управления контрольными пакетами акций других предприятий.

Появление холдингов в России связано с необходимостью сохранения управляемости после приватизации крупных предприятий. Холдинги организуются по отраслевому, межотраслевому, территориальному, программно-целевому, ведомственному признакам. Главное преимущество – их риск меньше суммы рисков отдельных предприятий, входящих в холдинг.

Холдинговые компании – единственные из всех известных организационных форм объединения предприятий, который ограничены в своем распространении. Практика создания холдингов на протяжении последних 3х лет обширна в отраслях: ТЭК, машиностроительной, оборонно-отраслевой промышленности. 

ФПГ – группа предприятий, организаций кредитно-финансовых учреждений, инвестиционных институтов, объединение капиталов которых осуществляется в целях активизации инвестиций, структурной перестройки, производство конкурентоспособной продукции, укрепление позиции наукоемких отраслей.

По состоянию на 1 марта 2002 года официальный статус получили 88 ФПГ. Общая численность занятых в них примерно 3,5 млн. человек, число работающих в каждой ФПГ от 1,5 до 300 тыс. человек, количество предприятий, банков, коммерческих и иных фирм – от 4 до 60, совокупный годовой объем продукции сектора ФПГ – 15% ВВП, выпуск продукции предприятий, входящих в ФПГ в 2000 году достиг 300 млрд. руб.

Отраслевое распределение ФПГ по основным видам деятельности промышленных участников:

· АПК – 16%

· Оборонная промышленность – 14%

· Хим. И нефтехимическая промышленность – 11%

· Стройиндустрия – 8%

· Легкая промышленность – 6%

· Ювелирная промышленность – 4%

· машиностроительная промышленность – 10%

· автомобилестроение – 6%

· Металлургия – 4%

· Приборостроение – 6%

· ТЭК – 3%

· Судоремонтная промышленность – 6%

· Добыча, переработка морепродуктов – 2%

· Прочие – 2%

Монополия и конкуренция

Данные о конкуренции рынков даны в таблице 1.

Таблица 1

	Отрасли промышленности
	Присутствующие
	Конкурирующие
	Коэф.конкурентоспо-собности,

в %

	Промышленность

1.Электроэнергетика

2.Топливная 

3.Черная металлургия

4.Цветная металлургия

5.Хим. и  нефтехимическая

6.Машиностроение

7.Лесная, целлюлознобумаж. и деревообрабатывающая

8.Строительн. материалы

9. Стекольная

10. Легкая

11. Пищевая

12. Мукомольная
	13

10

7

8

3

7

8

38

5

4

17

23

26
	9

6

3

6

2

6

5

27

4

3

11

16

22
	80

65

63

76

85

88

82

78

76

86

77

76

92


Виды конкуренции: 

1. совершенная конкуренция (идеальная) – между производителями, продавцами товаров, где представлено неограниченное количество продавцов и покупателей однородного товара, свободно общающиеся между собой.

2. несовершенная конкуренция – конкуренция в условиях, когда предприятия имеют возможность контролировать цены на продукцию, которую они производят.

Несовершенная конкуренция: 

1) Натуральная (чистая) монополия.  Натуральным монополистом является единственный производитель в своей отрасли какого-либо продукта, у которого нет близких аналогов. Он является носителем абсолютной рыночной власти. Главная причина возникновения монополистов – специфика, технология  производства или оказания услуг.

2) Олигополия – господство нескольких крупных фирм на рынке.  Возникает там, где большую роль играет концентрация производства. Она бывает: олигополией первого вида – несколько крупных фирм, производящих почти идентичные товары;  олигополией второго вида -- несколько крупных фирм, производящих дифференцируемые товары.   

3) Дифференциация продукции—при равных ценах на товары предпочтение получает товар, имеющий отличия от других в сорте, качестве, торговой марке, стиле оформления и т.д.

Среди множества моделей олигополистического поведения на рынке, наибольший интерес представляют:    

 1) тайный олигополистический сговор

 2) доминирующая фирма—олигополия.

Наиболее простой формой сговора олигополистов является картель, который предполагает формальное письменное соглашение нескольких производителей определенного товара относительно его цены, объема производства, квоты на рынках сбыта и др. вопросов. Он не ограничивает самостоятельности входящих в него участников, позволяя им добиваться усиления своих позиций за счет производства товаров, нерегламентированных картельным соглашением. Таким образом, картель ограничивает конкуренцию только по узкому ряду продукции.

Синдикат – форма объединения фирм с целью централизации функций обеспечения ресурсами и маркетинга на согласованных договорных условиях. Участники синдиката передают единому руководящему органу коммерческую функцию, но сохраняют при этом производственную и юридическую самостоятельность. Реклама товаров, транспортировка, хранение, ведение переговоров о торговых сделках от имени участников синдиката, организация сервисного обслуживания потребителей и др. функции позволяют регулировать условия продажи на рынке, стимулировать спрос, расширить внешнюю экономическую деятельность и в конечном итоге уменьшить индивидуальные накладные расходы. 

Трест – объединение предприятий в централизовано управляемое производственное объединение. В нем предприятия теряют не только снабженческо-сбытовую самостоятельность, но и производственную. 

Концерн – высшая форма монополистического объединения. Объединяет предприятия различных и взаимосвязанных отраслей промышленности, транспорта, торговли, сферы услуг и финансов. Основная причина его образования – межотраслевая конкуренция. Объединение различных производств и функциональных служб позволяет наилучшим образом использовать существующие в данное время условия возрастания капитала для максимальной прибыли. Производственные предприятия в своей текущей деятельности полностью самостоятельны.

Преобладающим видом современного крупного монополистического обьединения  предприятий является диверсифицированный концерн.  Основным моментом процесса диверсификации производства является внутрифирменная межотраслевая передача технологий, которая возможна 2-х видов:  * передача собственной технологии; * передача передового товара для совершенно отличного от первоначального применения.

Специализация промышленности.

Направления, формы и показатели.
Специализация промышленности – эффективная форма ОРТ, ведет к повышению однородности производства, что означает усиление конструктивной и технологической общности выпускаемой продукции, ограничение разнообразия применяемого оборудования, технологического процесса, исходных материалов, форм организации промышленного производства. 

Различают:

 1) специализацию промышленности 

2) специализацию предприятия

3) специализацию внутри предприятия

Специализация промышленности выражается в расщеплении существующих отраслей и создании новых производств, выпускающих определенную продукцию;  в разделение труда между предприятиями данной отрасли.

Специализация предприятий и его отдельных производственных подразделений —сосредоточение их деятельности на выпуске определенной продукции или выполнения отдельных видов работ.
Процесс специализации промышленности по направлениям:

· Создание или выделение отраслей и предприятий, специализированных на выпуске определенных готовых изделий

· Расчленение процесса производства продукта на ряд частичных процессов и концентрации на предприятиях обособленного производства отдельных частей этого продукта

· Выделение и создание самостоятельных предприятий и цехов по выполнению отдельных технологических операций.

3 формы специализации: 

1. Предметная — охватывает предприятия и отрасли, выпускаемые какой-либо вид законченной однородной продукции (автомобиль, трактор и т.п.). Сопровождается углублением внутри предприятия, где создаются специализированные цехи или филиалы.

2. Подетальная — присуща предприятиям и отраслям, выпускаемым отдельные узлы или части продукции, поступающие на предметно-специализированные предприятия для комплектации основного вида продукции. Наиболее эффективная и прогрессивная форма специализации.

3. технологическая (стадийная) — характерна для предприятий, производящих материалы, полуфабрикаты, выполняющих отдельные технологические операции. Заводы по производству литья, паковок, штамповок, металлических конструкций для машиностроительных и ремонтных предприятий.

Для оценки и планирования развития специализации производства пользуются системой показателей:

1) количество отраслей и отраслевая структура промышленности;

2) удельный вес специализированного производства в общем выпуске данного вида продукции;

3)  удельный вес продукции соответствующей профилю данной отрасли или предприятия в общем объеме выпуска продукции;

4) удельный вес продукции заводов и цехов, специализированных подетально и технологически в общем объеме выпуска продукции;

5) Количество групп, видов и типов технологически однородных изделий, выпускаемых отдельными предприятиями и цехами.

Для характеристики уровня специализации в машиностроении используются системы показателей:

1. для уровня специализации отрасли:

· удельный вес специализированного производства в общем объеме выпуска данного вида продукции всеми отраслями в стране. Характеризует степень сформированности того или иного специализированного производства. Показывает какую роль они играют в общем выпуске соответствующей продукции.

· количество специализированных предприятий (цехов) по производству дан. Вида продукции в объединение, отрасли (подотрасли). Учитывая кол-во всех предприятий и цехов, занятых изготовлением данного вида продукции в объединении, отрасли

· удельный вес специализации цехов участков, заводов, выпускающих данную продукцию.

· удельный вес основной профильной продукции в общем объеме выпуска продукции по объединению или отрасли промышленности

· удельный вес продукции централизованного производства, изготовленной предприятием и базовыми цехами подетально или технологически специализированными на выпуске отдельных видов заготовок, деталей или агрегатов в общем объеме продукции данной отрасли

· среднее кол-во видов типоразмеров приходится на одно предприятие или объединение отрасли.

2. для уровня специализации объединения, предприятия (цеха, участка):

· широта номенклатуры

· удельный вес профилирующей продукции

· коэффициент предметной специализации

· коэффициент подетальной специализации

· коэффициент технологической специализации

· общий коэффициент специализации

3. для уровня специализации рабочих мест:

· число наименований различных операций, выполняемых на одном рабочем месте (коэф. серийности) 

· средний уровень специализации рабочего места

· удельный вес трудоемкости основной (профилирующей) продукции в общей трудоемкости продукции, изготавливаемой на данном рабочем месте

· коэффициент подетальной специализации

· коэффициент технологической специализации

· общий коэффициент специализации

Кооперирование

Сущность, формы, основные показатели.

Кооперирование — форма длительных производственных связей, обеспечивающих совместное участие различных структурных подразделений промышленности, специализированных на производстве частичных продуктов в изготовление конечного продукта.

Кооперирование охватывает производственные связи по деталям, узлам, агрегатам, полуфабрикатам, определенным технологическим операциям, которые осуществляются с конкретными предприятиями, а материально-техническое обеспечение включает в себя поставки сырья, материалов, топлива, оборудования и др. средств производства любому потребителю.

В промышленности кооперированные связи различают по отраслевому и территориальному признаку.

 По отраслевому признаку:

1. внутриотраслевое кооперирование, когда производственные связи устанавливаются между предприятиями одной отрасли

2. межотраслевое кооперирование – между предприятиями разных отраслей

  
По территориальному признаку:

1. внутрирайонное кооперирование—связи устанавливаются между предприятиями одного экономического района

2. межрайонное кооперирование – предприятия расположены в разных экономических районах страны.

Три формы кооперирования:

· предметное (агрегатное) кооперирование – такой вид производственных связей, когда головной завод, выпускающий сложную продукцию, получает от других предприятий готовые агрегаты (генераторы, двигатели и др), идущие на комплектование продукции этого завода. Характерно для машиностроения.

· Подетальное кооперирование – когда предприятия смежники поставляют головному заводу детали и узлы (карбюраторы, радиаторы и др) для выпуска готовой продукции. Характерна машиностроению, деревообрабатывающей, текстильной, обувной промышленности.

· Технологическое (стадийное) кооперирование проявляется в поставках одних предприятий другим определённых полуфабрикатов (отливок, паковок, штамповок) или в выполнении для них отдельных технологических операций, связанных с обработкой выпускаемых изделий.

Уровень производственного кооперирования характеризуется показателями:

· Коэффициент кооперирования или удельный вес покупных изделий и полуфабрикатов в общем объёме продукции отрасли или предприятия.

· Количество предприятий – смежников, участвующих в производстве продукции головного предприятия

· Соотношение объёмов внутри- и межрайонных, внутри- и межотраслевых кооперированных поставок.

· Доля предметного (агрегатного), подетального и технологического (стадийного) кооперирования в общих кооперированных поставках.

· Средний радиус кооперирования отдельных предприятий и в целом по отрасли.

 Комбинирование 

Комбинирование производства — создание на одном предприятии нескольких различных производств, производящих продукцию соответствующих отраслей

Формы комбинирования различных технологических процессов переработки сырья:

1. комбинирование для последующей переработки сырья (металлокомбинаты, где сосредоточены почти все стадии металлопроизводства, начиная от добычи железной руды, и вплоть до готовой продукции—проката).

2. комбинирование, основанное на комплексном использовании сырья (производство, основанное на комплексном использовании природного газа, нефти и др., что характерно для комбинатов хим., нефтяной, деревообрабатывающей и др. отраслей промышленности).

3.  комбинирование, основанное на совокупном использовании отходов и побочных продуктов в производство (использование отходов лесопиления для производства бумаги и т. д.).

Комбинирование в обрабатывающей промышленности обеспечивает рост производительности труда на 15-20%, экономию на материальных ресурсах 20-25%, сокращение удельных единовременных затрат.

Комбинирование промышленного производства может быть организовано внутри отрасли и между ними.

Для оценки уровня комбинирования производства в промышленности применяют следующие показатели:

1) удельный вес товарной продукции данного вида, получаемой на комбинатах, в общем ее выпуске всей промышленностью в целом;

2)удельный вес комбинатов в объеме продукции, численности промышленно-производственного персонала или стоимости основных фондов отрасли.

3)количество стадий и отраслей производства, объединяемых в комбинате;

4)количество и стоимость продуктов, получаемых из единицы исходного сырья, перерабатываемого на комбинате;

5)отношение стоимости продуктов, получаемых на основе комбинирования производства, к стоимости продуктов некомбинированных предприятий;

6)степень комплексного использования в производстве первичного сырья;

7)коэффициент комбинирования как отношение валового оборота к валовой продукции.

Наряду с перечисленными показателями, являющимися общими для всех отраслей промышленности, применяются также специфические отраслевые показатели уровня комбинирования.

Стандартизация, унификация и типизация - организационные основы специализации, кооперирования и массового производства.

Стандартизация—деятельность по установлению норм, правил и характеристик в целях обеспечения:  

· безопасности продукции, работы и услуг для окружающей среды, жизни и имущества.

· Технической и информационной совместимости, взаимозаменяемости продукции

· Качество продукции, работ и услуг в соответствии с уровнем развития науки, техники, технологии

· Единства измерений

· Безопасности хоз.объектов с учётом риска возникновения природных и техногенных катастроф и др чрезвычайных ситуаций

· Обороноспособности страны.

Установленные при стандартизации нормы и требования оформляются в виде документа, который называется Стандартом  Нормативный документ – закон РФ «О стандартизации» 10 06 1993г. 

Этим законом установлены следующие категории стандартов:

· ГОСТ (гос. стандарт)

· ОСТ (отраслевой стандарт)

· СТП (ст. предприятия и стандарты НТ, Инженерных обществ и др общественных объединений)

· Единая система конструкторской документации (ЕСКД)

· Единая система технологической подготовки производства (ЕСТПП)

· Единый порядок разработки, испытаний и постановки на серийное производство новых видов машин, оборудования и приборов

· Единая система классификации и кодирования технико-экономической информации

· Другие нормативные документы

На начало 1999 года в народном хозяйстве страны действовало более 52000 гос. и отраслевых стандартов и 140000 технических условий. 

В основе стандартизации отраслей промышленности и машиностроения лежит унификация.

Унификация—процесс приведения продукции и средств производства или их элементов к единой форме, размерам, структуре и составу. 

Унификация общих машиностроительных деталей и услуг позволяет создавать на одной и той же базе различные модификации машин одинакового значения; разной размерности или различного функционального назначения.

Типизация—сведение к целесообразному минимуму наиболее рациональных типов, видов, марок продукции, конструкции машин, оборудования, зданий, сооружений и технологического процесса. 

Таким образом, работа по стандартизации, унификации и типизации сводится к установлению оптимального, относительно небольшого числа рациональных видов промышленной продукции.

Использование в РФ международных стандартов содействует активизации НТ сотрудничества с др странами, государствами, помогает устранить трудности международной торговли и повышает конкурентоспособность отечественной продукции на мировом рынке.

Сейчас получает развитие комплексная стандартизация, на основе которой можно выработать и реализовать согласованные требования к сырью, материалам, комплектующим изделиям и готовой продукции.

Структура рынка и рыночная власть.

Понятие рынка.

Жан Тироль: «…Рынок включает в себя либо однородный товар, либо группу дифференцируемых продуктов, которые представляют собой хорошие заменители (дополнители), по крайней мери, одного из товаров данной группы и ограничено взаимодействуют с другой экономикой…»

Согласно этому определению отождествление рынка зависит от широты или узости задания границ.

Выделяют типы границ рынка:

· Продуктовые границы, ограждающие способность товаров заменять друг друга в потреблении

· Временные границы

· Локальные границы

Широта и узость границ зависит от особенностей товара, от цели анализа.

Соотношение рынка и отрасли.

Отрасль—совокупность предприятий, производящих близкие товары, используя однородные ресурсы и схожие технологии.

Различие между рынком и отраслью основаны на том, что рынок объединен удовлетворяемой потребностью, а отрасль характером использования технологий.

В странах ЕС используется следующий критерий выделения рынка:

1. показатель изменения выручки при изменении цены. Динамика выручки и прибыли фирм-производителей при длительном росте цены указывает на 

2. границы рынка. Этот критерий основывается на использовании показателя прямой ценовой эластичности. 
3. географическая ограниченность рынка. Качество критерия принадлежности различных территорий к одному географическому рынку выделяют одинаковые условия конкуренции (взаимосвязанность спроса, наличие таможенных барьеров, национальные предпочтения, различие в ценах, транспортных издержках, замещаемость предложений и т д)

Таким образом, рыночное пространство складывается из самостоятельных, хотя и  связанных между собой рынков. 

Подсистемы рынка:


	Рынок рабочей силы
	Финансовый рынок
	Потребительский рынок
	Рынок услуг
	Рынок средств производства
	Рынок технологий
	Рынок духовных благ




Структура рынка и типы рыночных структур.

Структура рынка — основные характерные черты рынка, определяющие соотношения и характер взаимосвязей между субъектами рынка.

Сюда относятся такие характеристики:

· количество и размеры фирм

· степень сходства и различия товаров разных фирм

· легкость входа и выхода с конкретного рынка

· доступность рыночной информации

В законе РФ «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках» структура рынка  определена так: Это совокупность количественных и качественных показателей, к которым относятся: число хозяйствующих субьектов и доли, занимаемые ими на данном территориальном рынке, показатели рыночной концентрации, условия входа на рынок и открытость рынка для межрегиональной и международной торговли.

Штакильберг предложил классификацию рынков по числу участников рынка:

	Покупатели
	Продавцы

	
	много
	несколько
	Один

	Много
	Двусторонняя полиполия
	олигополия
	Монополия

	Несколько
	Олигопсония
	Двусторонняя олигополия
	Монополия, ограниченная олигопсонией

	Один
	монопсония
	Монопсония, ограниченная олигополией
	Двусторонняя монополия


Э.Чемберлин предложил 2 критерия выделения рынка:

· взаимозаменяемость товаров предлагаемых разными предприятиями, который представлен коэффициентом ценовой перекрёстной эластичности спроса на товары

· взаимозависимость этих предприятий представленных коэффициентом количественной (V) перекрёстной эластичности

Дж. Блейн добавил третий критерий:

· условия входа на рынок, которые определяются относительным превышением  действительной цены товара, его конкурентной цены = средним общим затратам длительностью периода

                         Е =
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    РL – действительная цена,    Рс – конкурентная цена.

Совершенная конкуренция – состязание экономических субъектов на товарном рынке, при котором ни один из них не имеет достаточно большой доли рынка, чтобы оказать влияние на цену товара.

Несовершенная конкуренция – характеристика рынка, где 2 или более продавца, обладая некоторым (ограниченным) контролем над ценой, конкурируют между собой за продажи.

По степени убывания конкурентности  выделяют виды рынка (с несовершенной конструкцией):

-- монополистическая конкуренция

-- олигополия 

--монополия

Формы конкуренции в рыночных структурах.

	Форма конкуренции
	Признаки, определяющие форму конкуренции
	Степень контроля

	1. Совершенная
	Множество фирм, производящих данный продукт; полная однородность производимой продукции, отсутствие ограничений для межотраслевого перелива капитала; полная информация, т.е. совершенное знание рынка потребителями и предпринимателями 
	Отсутствие контроля над ценами

	2. Несовершенная:

а) монополия               (чистая)

      б) дуополия

     в) олигополия

г) монополистическая конкуренция с дифференциацией качества продукции
	Данный продукт производится только 1-ой фирмой (отрасль состоит из 1-ой фирмы)
	Очень высокая

	
	Производство данного вида продукции сосредоточено на 2-х фирмах, производится однородная продукция
	Частичный контроль над ценами

	
	Относительно небольшое количество фирм, производящих данный вид продукции; производится однородная продукция
	Частичная 

	
	Множество производителей, много действительных или воображаемых различий в качестве продукции
	Очень слабая


Модель совершенной конкуренции  характеризуется:

1. множество продавцов и покупателей

2. товар настолько однороден, что ни один из продавцов не может выделить особые свойства своей продукции

3. невозможность влияния на рыночную цену, т.к. ни один из продавцов не обладает существенной долей рынка

4. свободный вход и выход с рынка

5. максимальная доступность информации о ценах и товарах.

Монополистическая конкуренция – возникает там, где функционируют 10-ки фирм, тайный сговор между которыми практически не возможен. Каждая фирма определяет сама свою ценовую политику. Предсказать действие остальных участников конкуренции практически не возможно.

Таким образом, о монополистической конкуренции можно говорить:

1. на рынке имеется много конкурирующих фирм, предлагаемых дифференцируемые товары

2. каждая фирма имеет некоторую возможность влиять на цену, по которой она продаёт свои товары

3. отсутствие барьера входа и выхода на рынок

4. есть не загруженность производственных помещений.

Она возникает в тех отраслях, где:

1. для осуществления производственной деятельности не нужно создавать крупные предприятия и организация фирм не требует очень крупных денежных средств

2. возможно создание многих разновидностей товара, удовлетворяющих определённую потребность

3. права отдельной фирмы на исключительное изготовление, созданной ею разновидности товара, можно защитить с помощью авторских прав или права на товарный знак.

Олигополия – такая рыночная структура, при которой доминируют небольшое число продавцов, а вход в отрасль новых производителей ограничен высокими барьерами

Рынок олигополии подразделяется на типы:

1. олигополии первого вида – отрасли совершенно однородной продукции и большим размером предприятия

2. олигополия второго вида – рынок нескольких продавцов, продающих различные по качеству товары.
Олигополистическая взаимосвязь – зависимость поведения каждого предприятия от реакции конкурентов.

Существуют 3 типа олигополистического поведения:

1. тайная олигополия, когда олигополисты могут полностью сговариваться и рыночная цена при этом будет соответствовать ситуации единственного монополиста

2. олигополия доминирования, когда самая крупная компания отрасли контролирует 60 – 80% отраслевого объёма реализации и при этом может быть выбрано несколько линий поведения

3. монополистическая конкуренция, когда существует много продавцов и покупателей, свободный вход и выход из отрасли, каждая фирма непосредственно не влияет на цены другой фирмы.

Возможны 2 основных формы поведения фирмы в условии олигополистических структур:

1. некооперативное поведение, когда каждый продавец сам решает проблему определения цены и объёма выпускаемой продукции. Если Фирма считает, что снижение цены поможет им выжить конкурента с рынка, то между ними начинается ценовая война.

Ценовая война – цикл постепенного снижения существующего уровня цен с целью вытеснения конкурентов с олигополистического рынка. Снижение цен продолжается до тех пор, пока цена не упадёт до уровня предельных издержек.

2. кооперативное поведение, способствует образованию картелей, т.е. объединений фирм, согласующих свои решения по поводу цен и объём производства. Здесь существует тайный сговор – негласное соглашение о ценах, разделении рынков и др. способов ограничения конкуренции, которые преследуются законом.

Характерные черты олигополии:

1. немногочисленность фирм отрасли (не превышающее 10)

2. высокие барьеры для вступления в отрасль

3. всеобщая взаимозависимость

Монополия – тип отраслевого рынка, на котором существует единственный продавец товара не имеющего близких заменителей и множество покупателей.

Монополист осуществляет контроль над ценой и объёмом выпуска, что позволяет получать монопольную прибыль.

Характерные признаки:

1. единственный продавец товара

2. товар уникален (нет заменителей)

3. продавец торгует только своим товаром

4. продавец диктует цену рынку в силу монопольного контроля над ними

5. вступление в отрасль заблокировано

Ограничительными условиями для вступления в отрасль может быть:

- эффект масштаба

- ограничение вступления со стороны государства (патенты, лицензии и т.д.)

- собственность на важные виды сырья

- не здоровая конкуренция (по средством давления на банки в виде ограничения кредитов конкурентом, переманивание ведущих специалистов, шантаж и т.д.)

Естественные монополии – хозяйствующие субъекты, имеющие в своём распоряжении и       управлении редкие и свободно не воспроизводимые материальные блага и услуги (нефть, газ, земли и т.п.)

В данной ситуации производство товара представляется 1-м производителем, но обусловлено это не искусственными препятствиями, а экономией на масштабе производства. Минимально эффективный масштаб производства товара превосходит то количество, на которое рынок предъявил спрос по цене, достаточной для покрытия издержек производства. (Например Газпром, РАО ЕЭС, Министерство путей сообщения и др.).

Характерные признаки:

1. положительный эффект масштаба в долгосрочном периоде, определённый технологическими причинами

2. наличие 1 (редко 2) прибыльных крупных фирм в отрасли

3. возможность существования и других фирм, которые будут убыточными в долгосрочный период

4. нерегулируемое прибыльное ценообразование производителя

5. убыточное предельное ценообразование.

Количественные показатели структуры товарного рынка.

Количественными показателями, характеризующими структуру товарного рынка, являются:

1. численность продавцов, действующих на данном товарном рынке

2. доли, занимаемые продавцами на данном товарном рынке

3. показатели рыночной концентрации

Рыночная доля показывает степень доминирования предприятия на рынке и рассчитывается, в основном, по формуле: di= 
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di – доля i предприятия на рынке

qi – объём продаж i предприятия
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 -- объём совокупный участников рынка.

Сейчас для определения типа рыночной структуры используют основные показатели:

· индекс концентрации

· индекс относительной концентрации

· индекс Херфиндаля – Хиршмана (ННI)

· коэффициент энтропии

· дисперсия log рыночных долей

· коэффициент Джини

· индекс Холла – Тайдмона

Чаще в аналитических исследованиях используется:

1. коэффициент рыночной концентрации (CR). Рассчитывается как % -ое отношение реализации продукции, определённым числом крупнейших продавцов к общему объёму реализации на данном территориальном рынке. Рекомендуется использовать уровень концентрации 3, 4, 6, 8, 10 и 25 крупнейших продавцов: CRi =
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di

, где di – доля продаж данного предприятия в общем объёме реализации рынка.

2. индекс концентрации Херфиндаля – Хиршмона рассчитывается как сумма квадратов долей, занимаемых на рынке всеми действующими на нём продавцами: HHI = 
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В соответствии с этими показателями выделяют три типа рынков:

1. высококонцентрированные при 70% < CR-3 < 100%

  2000<HHI<10000

2. умеренно концентрированные при 45%< CR< 70%
1000<HHI< 2000

3. низко концентрированные при CR<45%
HHI < 1000

Данные показатели дают возможность сделать предварительную оценку степени монополизации рынка и равномерности присутствия на нём хозяйствующих субъектов.

Качественные показатели структуры товарного рынка (барьеры входа на рынок)

Качественными показателями, характеризующими структуру товарного рынка, являются:

- наличие (отсутствие) барьеров входа на рынок для потенциальных конкурентов и степень их преодоления;

- открытость рынка для межрегиональной и международной торговли

Барьер «входа» («выхода») – совокупность факторов, которые либо препятствуют фирме организовать прибыльное производство на рынке, либо препятствуют выйти с рынка без существенных потерь.

Существует 2 типа «входных» барьеров:

· стратегические – формируются в зависимости от поведения фирм

· нестратегические (структурные) – воздействие внешней среды

Нестратегические барьеры входа фирм на рынок:

·  административные (правительственные) – ограничения в виде законодательных актов на ведение определённых видов деятельности, представленные лицензированием, сертификацией, номами контроля, квотами и др. разновидностью являются организационно-экономические барьеры, которые представлены законодательными актами, определяющими инвестиционную, таможенную, налоговую, экономическую политику в целом в той или иной  отрасли.

· Гражданские барьеры – обусловлены гражданско-правовым характером взаимоотношений рыночных субъектов и призваны обеспечить увязку интересов правительства, фирм и граждан.

· Социально-экономические барьеры: 

1)  Ёмкость отраслевого рынка (степень его насыщенности, активность международных инвестиций, уровень платёжеспособного спроса – чем выше показатели, тем выше уровень входного барьера)

2) состояние рыночной инфраструктуры (развитость сети транспортного, складского хозяйства, системы страхования, взаиморасчетов – чем выше доля затрат на оплату этих рыночных институтов, тем выше уровень барьера).

3) Капитальные затраты (минимальный уровень первоначальных инвестиций) – величина первоначального капитала для вхождения на рынок для различных отраслей не одинакова, следовательно обуславливается высота входного барьера.

4) Преимущество на уровне затрат (средние издержки предприятия уже действующего на рынке будет ниже средних издержек предприятий, пытающихся войти на рынок. Это объясняется «эффектом масштаба»).  

На практике определение входных барьеров в России принята классификация:

· Экономические и организационные ограничения:

· Государственная политика в области инвестиций, кредитов, налогов, цен, тарифного и нетарифного регулирования ВЭД

· Среднеотраслевая норма прибыли

· Сроки окупаемости капиталовложений

· Неплатежи

· Наличие (отсутствие) эффективной поддержки малого предпринимательства.

· Административные ограничения:

· Лицензирование отдельных видов деятельности

· Квотирование

· Решение органов власти по ограничению ввоза (вывоза) товаров на определённую территорию

· Препятствие в отведении земельных участков, предоставление производственных и конторских помещений

· Неразвитость рыночной инфраструктуры – отсутствие (наличие) необходимых средств коммуникаций (транспорта, связи и т.д.), служб по оказанию информационных, консалтинговых, лицензированных услуг и т.д.

· Влияние вертикального объединения действующих организаций на рынке – выявляется степень использования продавцами, объединёнными вертикальной структурой, всех преимуществ внутрикорпоративных связей и воздействий этих отношений на конкурентов, не входящих в эти вертикальные структуры.

· Стратегии поведения на рынке действующих хозяйственных субъектов: -- анализируется ценовая и сбит.стратегия ведущих продавцов, их политика в качестве держателей патентов, лицензий, торговых знаков и др. аспектов

· Барьеры, связанные с эффектом масштаба:

· Барьеры, основанные на абсолютном превосходстве в уровне затрат – они возникают, когда затраты на единицу продукции уже действующих продавцов ниже, чем уровень входящих на рынок  хозяйственных субъектов. Причинами могут быть: неравенство стартовых условий функционирующих на рынке; ограничение доступа новых продавцов к дешёвым и более  доступным источником сырья и др.

· Экономические ограничения – выявляются факты запрещения службами экономической безопасности, природоохранными учреждениями и общественными организациями расширения масштабов деятельности на данном товарном рынке, строительства новых производственных объектов, транспортных коммуникаций и т.д.

· Ограничения по спросу: высокий уровень удовлетворения спроса отражает высокую насыщенность рынка товарами и низкой платёжеспособностью покупателей . Это является серьезным препятствием для освоения рынка потенциальными  конкурентами.

· Барьеры капитальных затрат или объём первоначальных инвестиций, необходимых для входа на товарный рынок.

При оценке степени преодолимости барьеров входа на рынок используются критерии:

1. своевременности

2. вероятности

3. достаточности входа на рынок субъектов.

1. своевременными считаются лишь такие варианты входа на рынок, которые могут быть осуществлены в пределах 2-х лет с начала предварительного планирования до реализации значительного воздействия на рынок.

Значительным воздействием считается воздействие, при котором достигается реальное уменьшение показателей рыночной концентрации и соответственно уменьшается возможность каждого субъекта односторонне воздействовать на рынок.

2. Вход на рынок считается вероятным, если он выгоден при ценах, которые предположительно будут действовать на рынке в соответствующий период времени, а их уровень будет гарантирован объёмами поставок продукции участников рынка.

В мировой практике для определения уровня входных барьеров применяют показатели:

· норма входа фирм на отраслевые рынки:
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                   Мв – число вошедших за год на рынок фирм

                                          М в+д – общее число действующих на рынке фирм к концу года

· норма проникновения новых фирм на действующий рынок:
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                        Qв –V выпуска (продаж) вышедших на рынок фирм

                                           Qв+д – общий V выпуска продукции на рынке 

· норма выхода:
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     Му – число ушедших фирм с рынка за анализируемый  период

                         Мд – общее число действующих на рынке фирм на конец анализируемого периода.

К числу статистических показателей уровня входных и выходных барьеров относятся:

1) время достижения новыми фирмами размеров уже действующих на рынке фирм

2) долю оставшихся на рынке фирм через некоторый временной интервал

3) долю банкротств, поглощений и слияний с новыми фирмами на рынке.

Стратегические барьеры входа на рынок.

Стратегические (субъективные)  барьеры создаются сознательной деятельностью самих фирм, стратегическим поведением, препятствием проникновению новых фирм в данную отрасль. Этот вид барьеров назван стратегическим по тому, что при выборе стратегии фирмы во внимание принимаются ответные действия участников рынка

Они подразделяются на 2 вида:

1. связанные с ценовыми стратегиями фирм

2. не связанные  с ценовыми стратегиями фирм

 Ценовая стратегия активной фирмы – установление такого уровня цен, который способен предотвратить появление на данном товарном рынке новых конкурентов.

Неценовые стратегии: 
1) дополнительные инвестирования в оборудование

2) устойчивые связи с другими участниками рынка

3) дифференциация продукта.

Показатели рыночной власти.

Понятие «Рыночная» («Монопольная») власть базируется на сравнении анализируемых рынков с рынком совершенной конкуренции. Наиболее типичным показателем (индикатором) для сравнения рынков является взаимосвязь «предельные издержки – цена»

Предельные издержки – дополнительные издержки, связанные с производством ещё одной единицы продукции.

Чем выше цена фирмы отклоняется от предельных издержек, тем больше рыночная власть фирмы и несовершеннее рассматриваемый рынок.

Основным свидетельством рыночной власти является полученная прибыль (величина доходности капитала).

Показатели рыночной (монопольной) власти:

1. коэффициент Бейна (норма экономической прибыли)

2. коэффициент Лернера 

3. коэффициент Тобина

4. коэффициент Папандреу

Все эти показатели основаны на оценке экономической прибыли либо разницей между ценой и предельными издержками.

Коэффициент Бейна (норма экономической прибыли) показывает  экономическую прибыль, получаемую на один доллар инвестированного капитала:
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ПБ – бухгалтерская прибыль (прибыль, рассчитанная по бухгалтерским документам без учета документов незафиксированных издержек, в том числе для упущенной выгоды)

ПН – нормативная прибыль (разница между бухгалтерской и экономической прибылью, учитывает альтернативные и вмененные издержки)

КС- собственный капитал фирмы

Сложности расчета коэффициента Бейна:

1. Сложно разграничить бухгалтерскую и экономическую прибыль

2. при проведении расчетов нужно учитывать расходы на нематериальные активы (реклама, НИОКР и т. д.), которые осуществляются раз в год, а прибыль могут приносить в течение нескольких лет. Если в издержки не включить размеры амортизации нематериальных активов, то норма доходности искажается

3. для сравнения норм доходности инвестирования капитала необходимо учитывать степень рискованности капиталовложений.  Оценить этот риск достаточно сложно.

Коэффициент Лернера базируется на использовании данных о предельных издержках фирмы и эластичности спроса.

Известно, что при условии максимизации прибыли цена и предельные издержки связаны друг с другом через показатель эластичности спроса по цене.


[image: image11.wmf]d

E

P

MC

P

L

1

-

=

-

=


Р – цена

МС – предельные издержки

Ed – ценовая эластичность спроса

Если эластичность спроса не зависит от цены, то коэффициент постоянен. Чем выше значение коэффициента, тем выше монопольная власть. Если L=0, то это рынок совершенной конкуренции, если L=1, то это рынок монополии.

Коэффициент Тобина основан на сравнении рыночной стоимости активов предприятия (рыночная цена акций предприятия ) с восстановительной стоимостью активов, равной сумме расходов. Необходимых для приобретения активов в текущий момент времени.
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СР – рыночная стоимость активов

СВ – восстановительная стоимость активов

Преимущество показателя – простота в расчете.

Фирмы с высоким значением коэффициента выпускают уникальные товары или используют уникальное оборудование. Небольшое значение TI свидетельствует о том, что фирма действует на конкурентном и регулируемом рынке.

Коэффициент Папандреу (коэффициент проникновения) показывает в процентном отношении изменение объема продаж данной фирмы при изменении цены конкурента на аналогичную продукцию на 1 процент. Он характеризует наличие товаров-заменителей на рынке, и ограничение по мощности конкурентов основывается на перекрестной эластичности спроса. 

Данный показатель в расчетах используется редко.

Ценовая дискриминация.

Продажа товара или услуги данного качества при данных затратах по различным ценам различным покупателям называется ценовой дискриминацией.
Она возможна в случаях:

1. продавец должен быть монополистом или, по крайней мере, должен обладать некоторой степенью монопольной власти;

2. продавец должен быть способным выделить покупателей в отдельные классы, в которых каждая группа имеет равную готовность или способность платить за продукт;

3. первоначальный покупатель не может перепродавать товар или услугу.

Вследствие дискриминации монополист увеличивает свою прибыль:

· за счет установления более высокой цены, чем цена максимизирующая прибыль

· за счет увеличение продаж вследствие установления более низкой цены, но превышающей предельные издержки

Антимонопольная политика

Антимонопольная политика базируется на законе «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках» 1992 г. (новая редакция 1995 год) и на других нормативных документах.

Чисто монополистических рынок кроме естественных монополий имеет ряд существенных недостатков, которые вынуждают правительство принимать меры, препятствующие расширение монополистической власти.

Основные недостатки монопольного рынка:

· защищенное положения предприятия-монополиста, отсутствие конкурентных сил для производственной эффективности и снижение цен;

· монополия является фактором, способствующим неравенству доходом

· мощная экономическая власть порождает политическую власть

· для монополистов характерно неэффективное распределение ресурсов, монополисты считают возможным и выгодным ограничить выпуск и назначить высокие цены.

Наличие этих недостатков вынуждает государство принимать соответствующие законы, направленные на ограничение или запрет деятельность предприятий-монополистов. Госкомстат РФ ведет гос. реестр предприятий-монополистов, имеющих на рынке РФ в целом долю определенного товара более 35% с учетом импорта.

Наиболее развита антимонопольная политика в США, где принят антитрестовский закон – закон Шермана (1890 год), согласно которому любой контракт объединения или сговор с целью ограничения торговли или коммерции являются незаконными. 

Главным положением законодательства ЕЭС о конкуренции являются ст.85 и ст. 86 Римского договора.

Ст.85 запрещает и объявляет недействительными соглашения и совместные действия, которые имеют целью или результатом предотвращение ограничения или нарушение конкуренции в пределах ЕЭС

Ст.86 касается рыночного доминирование, где осуждается любое злоупотребление одним или большим числом обладателей доминирующего положения в пределах общественного рынка, которые могут повлиять на торговлю между странами ЕЭС.

Государство в рыночной экономике.

Гос. регулирование экономики охватывает все стороны общественного производства. Это актуально в период перехода к рыночным условиям. Государство должно регулировать природопользование, внешнеэкономические связи, структурную перестройку экономики.

Экономические функции государства в условиях рынка развиваются в двух направлениях:

1. поддержание и развитие рыночного механизма, которое заключается в обеспечении правовой базы рыночной экономики и защите от нездоровой конкуренции.

2. усиление рыночного механизма проявляется в перераспределительной политике через налоговую систему, модификацию цен, трансфертные платежи, эффективной ВЭД, макроэкономическое регулирование и т.д.

Государство применяет методы:

1. прямого воздействия на экономику – не связаны с созданием дополнительного материального стимула или опасностью финансового ущерба и базируются на силе государственной власти:         (
определение стратегических целей развития экономики и их выражение

                                   в индикативных и др. планах, целевых программах

(
гос. заказы, контракты на поставку определенных видов продукции, выполнение работ, оказания услуг

(
гос. поддержка программ, заказов и контрактов

(
нормативные требования к качеству и сертификации продукции и технологий

(
правовые и административные ограничения

(
лицензирование операций по экспорту и импорту товаров

2. косвенного воздействия на экономику – опираются в основном на товарно-денежные рычаги:              (
налогообложение

(
система льгот при налогообложении

(
регулирование цен

(
таможенное регулирование экспорта и импорта

(
валютные курсы, условия обмена валют

Схема государственного регулирования экономики:






Государство интегрируется в рыночное хозяйство. Появляется смешанная экономическая система, для которой характерно многообразие форм собственности.

В развитых странах, наряду с частной собственностью (ведущей), существует государственная собственность, удельный вес которой существенно различается. Удельный вес государственной собственности в США и Японии очень мал. На европейских государственных предприятиях производится от 10% (Германия) до 30% (Австрия) ВВП. На них занято от 4% (Великобритания) до 25% (Австрия, Германия, Франция) рабочих. Государственные предприятия осуществляют от 1/6 (Германия, Великобритания) до 1/3 (Франция) и 1/2   (Австрия) валовых капиталовложений в экономику.

Функционирование предприятий различных форм собственности приводит к конкурентной борьбе на рынках акционерных, частных, государственных предприятий. Реализация программ разгосударствления и приватизации позволяет ликвидировать монополию государства на собственность и создать конкурентную среду. Госпредприятия, в отличие от частных, в большей степени зависимы от госструктур, обладают меньшей конкурентоспособностью, для них характерны работы на заказ, сбыт продукции по твёрдым ценам, им не грозит банкротство, им позволено пользоваться финансовыми льготами. Все эти поддержки делают госпредприятия менее эффективными в технико-экономическом и финансовом отношении. Таким образом, рыночная экономика ограничивает деятельность государства и возникает необходимость разгосударствления и приватизации.

Мировой опыт развитых стран свидетельствует о следующих наиболее распространённых современных способах разгосударствления:

1. Либерализация рынков –государство отменяет барьеры для доступа на рынок новых конкурентов, стимулирует диверсификацию производства, поощряет малый бизнес, в следствии чего растёт количество многопрофильных фирм.

2. Стимулирование создания и расширение сферы деятельности смешанных предприятий (государственно-частных)

3. Создание для госпредприятий рыночных условий функционирования – государство использует меры, направленные на ликвидацию не рыночной обстановки: сокращение госсубсидий, отказ в списании задолженностей, отмена налогов и льгот и т.д.

4. Денационализация – собственность может переходить в руки частных лиц, банков, кооперативам, коллективам госпредприятий и т.д.

Организационно-правовые формы предприятий машиностроительного комплекса.

Организационные структуры тесно связаны с системой рычагов гос. управления федеральным хозяйством, к которому относятся:

1) госзаказы

2) налоговая система

3) принципы ценообразования

4) организационно-экономические условия для внешней торговли

5) кредитная политика

6) принципы использования целевых фондов предприятия и т.д.

В соответствии с Гражданским кодексом РФ и законом РФ «О собственности» на территории РФ могут действовать предприятия, основанные на формах собственности:

· коллективной

· общественных и религиозных организаций

· государственной

· муниципальной

Все предприятия МК являются самостоятельными юридическими лицами, обладающими обособленным имуществом, имеющим право от своего имени приобретать имущественные и личные не имущественные права и нести обязанности.

Сейчас в машиностроении можно выделить виды организационно-правовых структур:

1. самостоятельное однозаводское промышленное предприятие
2. многозаводское предприятие (комбинат)
3. ведущее предприятие, выполняющее главную роль в производстве определённых изделий, избранное для выполнения важных задач в области внедрения новых технологий, международного сотрудничества и координации производственных процессов
4. консорциум как временное объединение различных фирм (производственных, научных, торговых), созданное с целью реализации определённых мероприятий по развитию производства, которые связаны с риском и значительными затратами

5. совместные предприятия или компании предприятий, создаваемые самостоятельными хозяйственными субъектами на договорной основе для достижения общих производственно-бытовых целей

6. концерн—группа  предприятий (дочерних фирм), объединённых вокруг другого предприятия (материнской компании), которая держит акции этих предприятий Цели создания концерна:      * выравнивание определённых отраслевых сезонных колебаний и рисков;       * перемещение капитала из менее перспективных отраслей промышленности в более перспективные.
ФПГ формируется в целях:

· объединение материальных и финансовых ресурсов участников для повышения конкурентоспособности и эффективности производства.

· создание рациональных технологических и хозяйственных связей

· реализация совместных приоритетных федеральных и региональных программ 

· получение господдержки ресурсов на пополнение оборотных средств и технологическое перевооружение производства

· привлечение инвестиций

В состав действующей в наст. время ФПГ входит 860 предприятий и организаций, в том числе 115 финансово-кредитных учреждений, включая 66 коммерческих банков, входят страховые компании, инвестиционные институты, общая численность занятых на предприятиях и организациях ФПГ—3млн человек при годовом выпуске продукции—100 триллионов рублей. Суммарный капитал ФПГ—250 миллиардов рублей.  

Создание ФПГ на базе машиностроительных предприятий служит положительной тенденцией в экономике, так как:

1. повышается устойчивость входящих в ФПГ предприятий к воздействию внешней экономической среде

2. способствует к расширению самостоятельности предприятий во всех сферах деятельности

3. способствует модернизации производства за счет привлечения банковского и торгового капитала

4. снижается вероятность банкротства предприятия

5. оказывает положительное влияние на процесс ценообразования, т.к. пропадает интерес к взвинчиванию цен в рамках данной структуры

При формировании ФПГ на базе машиностроительных предприятий должны учитываться их особенности, включая необходимость:

1. сохранения научного, промышленного и кадрового потенциала

2. сохранения и развития промышленных мощностей

3. совместной деятельности в рамках ФПГ предприятий различных форм собственности

4. осуществление гос. регулирования и контроля за деятельностью отдельных ФПГ

Холдинги—компании, созданные для владения и управления контрольными пакетами акций др. предприятий.

Сейчас в РФ существует 3 типа холдинговых структур:

1. интегрированные промышленные компании

2. конгломераты

3. банковские холдинги

Особенность холдинговых компаний — в них присутствует госкапитал.

Наиболее эффективно функционирование холдинговых компаний в:

· отраслях промышленности с высокой концентрации производства (черная и цвет. металлургия)

· отраслях, представляющих естественные монополии

· отраслях, где происходит конгломератное интеграция предприятий, объединенных общей технологической цепочкой.

Продукция машиностроительного производства.

Продукция машиностроительных предприятий отличается:

1. большим разнообразием выполняемых функций

2. эксплутационным назначением

3. технологией изготовления и эксплуатацией

4. потребительскими характеристиками

5. экономическими и управленческими аспектами создания и использования продукции

Основные принципы классификации продукции машиностроения:

1. функциональное назначение продукции

2. экономическое назначение и  использование продукции

Классификация продукции по функциональному назначению предполагает деление продукции по признаку общности выполняемых функций. Предприятие машиностроения изготавливает:

1) орудия труда (производственную технику)

2) технику военного назначения

3) технику потребительского назначения для обслуживания др. областей деятельности человека

Орудия труда включают:

1) рабочие, силовые машины, механизмы и оборудование

2) инструменты, приборы и средства вычислительной техники

3) аппаратуру управления машинами и техн. процессами

4) транспортные средства

6) передающие устройства
Рыночное пространство





Экономическая и социальная стабильность, рост жизненного уровня населения, повышение международного авторитета РФ





Социально-экономическая стратегия государства





Решаемые проблемы в рамках государственного регулирования экономики:


Структурная перестройка экономики 		(   Размещение производственных сил


Инвестиционная политика 			(   Соц. обеспечение населения


ВЭД 						(   Финансовая и налоговая политика


Анализ и прогноз социально- 			(   Антимонопольные мероприятия


     экономического развития


Гос. поставки					(   НТП


Денежное регулирование			(   Охрана окружающей среды


Приватизация собственности			(   Правовое обеспечение
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